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Kako se zadeve lotiti?



Analiza kupcev

* nujno morate ugotoviti, kdo so vasi kupci
« Kje boste te kupce srecali
« Kje jih nabolje dosezete

« Kaj mislijo in si zelijo v povezavi z vasimi
pridelki (izdelki) - kje jih lahko izboljsate

Posvet “Kaj potrebuje slovenski pridelovalec kakovostne zelenjave za preboj na trg?”, 3. marec 2011



Menjava v konceptu trzenja —
1. korak: RAZISKAVA TRGA

1. informacije o
trznem okolju

lzmenjava
Informacij



TRZENJE



OSNOVNA PARADIGMA TRZENJA

POTROSNIK JE KRALJ ker placuje:
e vase racune

e zaposlene
* dobicek in
* prihodnjo rast podjetja.



OPREDELITEV TRZENJA

“Trzenje obsega vse dejavnosti, ki so potrebne,
da izdelki in storitve dosezejo koncCnega
odjemalca” .

Tavcar, 1996



Menjava v konceptu trzenja —
2. korak: DISTRIBUCIJA

Materialna

Izmenjava
2. Posiljanje
1zdelka / storitve

1. informacije o
trznem okolju

lzmenjava
Informacij



Menjava v konceptu trzenja —
3. korak: TRZNO KOMUNICIRANIJE

Materialna
Izmenjava

2. 1zdelek / storite
@ 3. Informiranje o

1zdelku / storitvi -

rzno komuniciranje

1. informacije o
trznem okolju

lzmenjava
Informacij



TRZENJE -

e Zacne se z ugotavljanjem:
- kaj potrosnik dejansko zahteva, zeli ali pricakuje?

e Sledijo:
- Katere dejavnosti so potrebne, da proizvodi in storitve
pridejo v posest konCnega uporabnika?



TRG

Trg sestavljajo vsi potencialni kupci, ki:
* Imajo skupno potrebo ali Zeljo in

* So pripravljeni izpeljati menjavo, da bi zadovoljili to
potrebo ali zeljo.



VEDENJE POTROSNIKOV IN KUPCEV
HRANE



KAKO SE VEDEJO POTROSNIKI OB
NAKUPOVANJU ZIVIL?

Slovenski potrosniki (zgolj) v primeru zivil
raje kupujejo slovenske izdelke kot pa tuje

To je kljucna prednost za domace pridelovalce
zelenjave!

Na tej vsebini se gradi strategija prodaje tudi
veletrgovcu, ne samo v direktni prodaji



KAKO SE VEDEJO POTROSNIKI OB
NAKUPOVANJU ZIVIL?

Trendi v potrosnji / nakupovanju nasploh
e Enkrat tedensko velik nakup
* Najpogosteje v velikem trgovskem centru
* Specializirane trgovine (z velikim delezem dodatnih storitev)
* Velik delez impulzivnih nakupov
e Cenovno obcutljivi kupci (poceni + veliko)
* Premisljeni nakupi (skladni z zivljenjskim stilom) — kupujejo
simbole (simbolna potrosnja)
* Zivljenjski stil ‘nazaj k naravi’
— “Manj je vec”
— Zeleni izdelki (zdravila, hrana, kozmetika, oblacila...)
— lzletniski turizem (narava, kmecki turizem,..)
— Wellness turizem



KAKO SE VEDEJO POTROSNIKI OB
NAKUPOVANJU ZIVIL?

Trendi v potrosnji hrane

 Klasicna domaca kuhinja: mocna...

e Usmeritev od kuhanja in priprave hrane doma:
— Hitro pripravljena hrana
— Kakovostna, bio hrana
— Prehranjevanje v sluzbi, soli, lokalu...

« Koncept domacega nedeljskega kosila
 Bolezenske oblike prehranjevanja



KAKO SE VEDEJO POTROSNIKI OB
NAKUPOVANJU ZIVIL?

Spremembe zaradi:

TUJCEVEN?

* internacionalizacija
jedilnikov

* spreminjanje velikosti
obroka

* Preusmerjanja k ponudbi
“nazaj k naravi”




pomembno

* Kmetija je blagovna znamka, Ceprav se
lahko odlocite Se za dodatne, znamke
kakovosti, geografskega porekla...

* V glavi se odlociti, da je l[judem
potrebno povedati, kje in kako ste
drugacni od drugih

e (Se en mali nasvet)

drugi so poceni, slabe
kvaliteti kmetijski pridelki in izdelki iz
tujine



NEPOSREDNO TRZENJE

NA KMETIJI
NA TRZNICI

ZABOJCKI, ZELENI ZABOLJCI
SPLETNE STRANI

OB CESTAH....

KOMUNIKACIJA, CELOSTNA PODOBA... VELJA
TUKAJ SE BOLJ



Neposredno trzenje

* Celostna podoba kmetije, ki jo uporabljajte
vedno in povsod

* Ljudem vedno v vseh svojih komunikacijah
povejte, kdo ste, kaj ste, kaj delate in zakaj ste
najboljsi, TO MORATE NAJPREJ VERJETI SAMI

* Pojavljati se povsod, kjer vas vabijo (TV, radio,
sejmi... FB in druga socialna omrezja)



Kaj je celostha podoba?

EkoloTki pridelki in predelani proizvodi i
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Kmetija BARON

Na TV
Na FB
Na sejmih in razstavah

Aktiven (predsednik) Zdruzenja ekoloskih kmetov
SV Slovenije

Ved no iS€e nove produkte, nove ideje za delo na
kmetiji

Aktivno sodeluje v stevilnih projektih preko
Zdruzenja ali samostojno



Kmetija Baron

Pred 27 leti so odprli vinotoc, kasneje so
ponudbi dodali se kosila.

Vseh 27 let so temelj njihovega dela sveze doma
ekolosko pridelane surovine, ki jih skrbne domace
roke pripravijo v nadvse okusne, visoko kvalitetne
obroke in izdelke.

S trdim delom in predanostjo gostom, je kmetija v
vseh teh letih ustvarila veliko zgodb — zgodbo o
rasti, razvoju, zaupanju, partnerstvu in ugledu.

Te zgodbe zelimo skupaj z vami pisati Se napre;.
Veselimo se se mnogo skupnih let!







BLAGOVNA ZNAMKA?



Razlicne blagovne znamke

— trgovinske znamke
— pridelovalCeve blagovne znamke

— lastne — individualne / osebne
znamke

— kolektivhe znamke: eko, bio ZGO...,
izbrana kakovost...



IZHODISCE

* neotipljivo premozenje je postalo pomembnejse
od otipljivega.

e Sedaj postopoma to spoznavajo tudi pridelovalci
— posamezniki
— skupine

— zdruzenja.



KAJ JE BLAGOVA ZNAMKA?

1/

Blagovna znamka je v prvi vrsti obljuba kmeta, da bo
kupcem dosledno ponujal doloCene lastnosti, koristi
od izdelka ali storitve vedno na enak nacin in v obliki
vedno enake kakovosti.

POGOSTO JE TUDI samo ZGODBA







ZAKAJ JE UPORABNA BLAGOVNA ZNAMKA?

-— \

KMETU: POTROSNIKOM:
Omogoca vedji zasluzek kot Ljudje kupujejo
konkurentom. blagovne znamke,

ne anonimne
Blagovne znamke usmerjajo 1izdelke.

posel kmeta, torej so
neobhodna sestavina uspeha.

Z blagovno znamko kmet ustvarja
dodano vrednost svojih izdelkov.



UPORABNOST BLAGOVNE ZNAMKE ZA
POTROSNIKA:

® olajsSa mu nakupne odloCitve med razlicnimi, na
videz skoraj popolnoma enakimi izdelki,

e pomaga pri ugotavljanju razlik v kakovosti
izdelkov,

e omogoca ucinkovitejSe nakupovanje, izbiranje, ...

e predstavlja znak zanesljivosti in kakovosti izdelka
ali storitve,

e kaze na izdelke, ki jim lahko zaupa in verjame,

® omogoca zadovoljstvo ob njegovi uporabi,



/A KMETA JE UPORABNOST BLAGOVNE
/NAMKE

e vvecanju vrednosti (moci) BZ se veca tudi dobro ime
(dobro ime / ugled) posameznika, njegove domadije,
kmetije;

* zaradi dosezene visoke prepoznavnosti in zvestobe
kupcev BZ zniza stroske njenega trzenja

* imena ze zgrajenih in uveljavljenih BZ se z nizjimi
stroski uporabljajo tudi v oglasevanju podjetja /
kmetije in njenih drugih blagovnih znamk, izdelkov ali
storitev.



/A KMETA JE UPORABNOST BLAGOVNE ZNAMKE:

e eno najmocnejsih marketinskih orozij,

e eden najodlocilnejsih dejavnikov za uspesno
plasiranje izdelkov na trgu,

e pomaga pri razlikovanju posameznikove ponudbe
od njegovih tekmecey,

e zascCita lastnika BZ pred nelegalno uporabo oz.
zlorabo njegove lastnine s strani neeticnih
konkurentov na trgu



TRZNA ZNAMKA PRIDELOVALCA JE LAHKO:

* INDIVIDUALNA
* KOLEKTIVNA



VRSTE BLAGOVNIH ZNAMK:
individualne




VRSTE BLAGOVNIH ZNAMK: skupinske
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VRSTE BLAGOCNIH ZNAMK: trgovinske

zdravo zivljenje

Vrsta: EKO TIMIJAN VELIKI

Proizvajalec: Zeleni hit d.o.0., Savlje 90a, 1000 Ljubljana
Poreklo: Slovenija, Leto pridelave: 2005

Vzgoja sadik je podvrzena EKO kontroli: SI-01-EKO,
Certifikat §t.: 2, Kontrolna $t. obrata: B-26/04-E
Priporo¢amo, da imajo di$avnice stalno

vlazno prst in temperaturo 15-18 stopinj C.

3'83 606“015176“
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POMOC PRI GRADITVI POSAMEZNE
BLAGOVNE ZNAMKE

= Gradijo na dolocCeni stopniji bolj ali man;j
(ne)formalnega povezovanja ponudnikov
= Najpogosteje izrabljajo potencialno vrednost
porekla:

" jzvora

= nacina pridelave

= jtd.



KOLEKTIVNE ZNAMKE, ZNAKI, ZIGI

= V Sloveniji je bilo doslej narejenih nekaj tovrstnih
poskusov udejanjanja razlicnih vrst znamk:

= Made in Slovenija

= SQ (Slovenian Quality)

= Varuje zdravje

= ZasCitha znamka slovenskih vin

= Zlato zrno

= Slovenski izdelek

= SIPS

= Itegrirana pridelava zelenjave pikapolonica
= |zbrana kakovost

Vir: Kline et al., 1999



Primer: BZ Integrirane pridelave zelenjave Slovenije

1. Ime (manjka?)
2. Znak / simbol

3. Barvni sistem

=
, =

4. Slogan




Znacilnosti znamke
PIKAPOLONICA

Osnovni zascCitni znak blagovne znamke PIKAPOLONICA

Znacilnosti znamke:
* enostavnost
* lahka zapomljivost znaka

 odprt pomen




CELOSTNA PODOBA BLAGOVNE ZNAMKE

Njene osnovne sestavine so:

e znak, simbol ENOSTAVEN
e trzno ime, PREPROSTO

e slogan, KORIST

e Barve: DRUGO POGLAVIE
° itd

S stalnim komuniciranjem postanejo nedeljiva
znacilnost vseh oblik komuniciranja, vkljucno z
oglasevanjem, publiciteto, itd.



5. KOMUNICIRANJE PONUDBE
ZNAMKE



Kako ponujati kakovostno zelenjavo?

a) Blagovna znamka
b) Embalaza

c) Razstavljanje na prodajnem mestu
* Doma
e Vtrgovini
 Natrznici
d) Osebna prodaja
e) Upravljanje izkusen]
f) Internet / svetovni splet
g) Oglasevanje / letaki, brosure, oglasi....
h) Publiciteta
i) Ostali elementi



BLAGOVNA ZNAMKA



Blagovna znamka in njena uporaba

Osnovni zascCitni znak blagovne znamke
Ostaja vedno enak, nespremenjen
e Postavljen na mesto, kjer je:

— Viden,

— Opazen

— Poudarjen, izpostavljen

* Uporablja se v vseh komunikacijah, vsakega pridelovalca
clana zdruzenja za integrirano pridelavo zelenjave
Slovenije



Blagovna znamka in njena uporaba

Primeri uporabe znamke (primer: Pikapolonica
— slabe
— dobre
— oboje hkrati



Dobra uporaba




Dobra uporaba




Slaba ugp




EMBALAZA



Embalaza — NEMI PRODAJALEC

Oblikovanje — poenotiti, kolikor je mozno
Izboljsati njeno komunikacijsko funkcijo
Povecati informativno vednost embalaze:

— lzpostaviti ime (kmetije)

— Dodati stevilko / garancijo / certifikat

— Telefon, internetni naslov

— Celoten naslov

— Kratko razlagalno besedilo

— Nakazati zgodbo ...



Embalaza — TIHI PRODAJALEC

zdravo Zivljenje

[0]1]
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RAZSTAVLIANJE NA PRODAJNEM MESTU



Razstavljanje na prodajnem mestu

e (Oznacevanje mesta prodaje

* Osnovni principi:

Oznacevanje — drugacnost ponudbe
Vertikalno zlaganje

LoCene prodajne police — pogajanje zanje
Postavljanje v blizini vroCih mest

Enotna oblacdila: predpasnik, ruta/kapa,...
Postavljanje po velikostnih enotah



Postavljanje izdelkov na prodajnem mestu




tu

sevanje ha prodajnem mes

v

Razstavljanje in ogla
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Ljudje kupujemo z ocmil Blago naj bo lepo
razstavljeno!




























Razstavljanje in oglasevanje na sejmih, razstavah







OSEBNA PRODAIJA -
NEPOSREDNO TRZENJE



Neposredna prodaja
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KNOW YOUR FARMER
KNOW YOUR FOOD

.......


http://www.usda.gov/wps/portal/knowyourfarmer?navtype=KYF&navid=KYF_LOCALFARMER

Osebna prodaja

Stil nagovora, poslusanje, predstavljanje

Upravljanje vtisov — graditev osebnega ugleda in
ugleda individualne ter kolektivhe znamke

Sposobnosti
Prepricevanje
Pripovedovanje zgodb



Osebna prodaja — dvosmerno
komuniciranje




Osebna prodaja — spoznavanje strank,
kupcev




Osebna prodaja — osebni stik,
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UPRAVLJANJE POTROSNIKOVIH IZKUSENJ



Upravljanje potrosnikovih izkusenj

Degustacije
e doma
* natrznici
* vtrgovini,...
Vzorcenje
 Majhne kolicine
 vezano na druge izdelke

Delitev nagrad za

- prvi nakup
- lojalnost



J

Degustacije kot pomoc pri proda




TRZNE NISE

Iskanje posebnih proizvodoy, ki
pritegnejo potrosnika ali pa jih drugi
nimajo



Moznosti popestritve ponudbe zelenjadarjev

" . zdrugacno zelenjavo
Baby leaf” in zelenJava za majhna gospodinjstva

Stare, avtohtone, domace sorte

Sorte posebnih oblik

Sorte posebnih barv

Manj znane vrste zelenjadnic (mediteranske, azijske,...)

Sezonsko prehranjevanje in tradicionalna zelenjava v
“novi preobleki”

Vec inovativnosti v ponudbi — embalaza



“Baby leaf” solata in zelenjava za majhna

“Baby leaf” mesanica vecih sort solate v gosti
setvi na eko kmetiji Sever, Hrvaska, april 2010 http://www.google.at/imgres?imgurl=http://ww
w.marshalls-seeds.co.uk/images/products/




Stare, avtohtone oz. domace sorte

V neposredni prodaji in ponudbi v gastronomiji in v turizmu jih
lahko predstavimo gostom v povezavi s tradicijo in etnolosko
kulturnimi znacilnostmi posamezne pokrajine (npr. cebula
Ptujski Ik, solata Ljubljanska ledenka, fizol Ribnican, Ptujski
jesenski in Ptujski spomladanski ¢esen, Kranjsko okroglo in
Ljubljansko belo zelje...).

W Cebul: Zelje . Motovnlec
8 Ptujska rdec: - Ljubljansko 4/-<=: 7 L]Ubl]anSkl

y CATA | SALATA y ! / 2 .
UBLANSKA Y / Luk Pt] ssssss er Kupus Ljubljanskl "~ = Matov Motovilac Ljubljanski
LEDENKA A - a4

SLOVENSKA AVTOHTONA SORT| y SLOVENSKA AVTOHTONA SORTA SLOVENSKA AVTOHTONA SORTA



http://www.semenarna.si/tl_files/Prodajni-program/Semena-za-zelenjavni-vrt/Cebulnice/Cebula/596-cebula-ptujska-rdeca.jpg
http://www.semenarna.si/tl_files/Prodajni-program/Semena-za-zelenjavni-vrt/Ekolosko-seme-vrtnin/358-solata-ljubljanska-ledenka-q.jpg
http://www.semenarna.si/tl_files/Prodajni-program/Semena-za-zelenjavni-vrt/Kapusnice/Zelje/69-zelje-ljubljansko.jpg
http://www.semenarna.si/tl_files/Prodajni-program/Semena-za-zelenjavni-vrt/Solatnice/Motovilec/455-motovilec-ljubljanski.jpg

Sorte posebnih oblik —
pritegnejo kupca na vase
protfainmprésaos obliki zvoncka,
cvetaca v tipu »romanescog,
razlicne oblike listov pri solati in
drugih solatnicah,...
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% < Sorte posebni
@ SRR hary

Npr. vijolicni paradiznik, paprika, korencek,
cvetaca, brokoli, kodrolistni ohrovt ali
krompir, beli ali rumeni jajCevci, rumeni

1.'1"!
’

L P

{2

B | 2™
2

paradiznik, rdeci ali rumeni peclji blitve \ il s



http://www.google.si/imgres?imgurl=http://www.farmerfred.com/images/blackcherrytomato.jpg&imgrefurl=http://www.farmerfred.com/tomato_pepper_2009.htm&usg=__68Ibc2c19WlL_meGwFX9mgu3tVQ=&h=361&w=400&sz=41&hl=sl&start=20&sig2=2zgXBJFfMzcaNmqBpiC8lA&zoom=1&um=1&itbs=1&tbnid=sb5gPfcl88jUbM:&tbnh=112&tbnw=124&prev=/images?q=black+tomato&um=1&hl=sl&rlz=1W1TSEA_en-GBSI312&tbs=isch:1&ei=gc09TfP9IMedOqvxyfEK

Manj znane vrste zelenjadnic iz drugih krajev
(mediteranske, azijske,...)

mediteranska (rukola, razlicni goGrgEr= s
tipi bazilike in druge diSavnice & "5 CTARE
in zaCimbnice, fenkelj,...) ali

azijska (pak=ehai. mitzuna, tat
soi, namenia, red giant];
okra




Sezonsko prehranjevanje in tradicionalna
zelenjava v “novi” preobleki

Seveda pa ne smemo tudi
pozabiti na pomen
sezonskega
prehranjevanja, kjer imajo
v zimskem casu zlasti
prednost korenovke in
kriznice, ki se dobro

-----

konzervirane (zelje, repa)
in imajo Stevilne zdravju
koristne spojine z zveplom
iz skupine glukozinolatov z
dokazanim antitumornim
delovanjem.

Recept: Repa s fizolom Ribnic¢an — Vir: Okusiti
Slovenijo, Janez Bogataj




Primer — rezana zelenjava

* Ponuja tudi ekolosko zelenjavo

Vir: http://vegepak.com/proizvodi_maloprodaja_eko-
zelenjava.html



http://vegepak.com/slike/maloprodaja_image/EKO-sezonska-solata.gif
http://vegepak.com/slike/maloprodaja_image/EKO-mesana-solata.gif
http://vegepak.com/slike/maloprodaja_image/EKO-belo-zelje.gif
http://vegepak.com/slike/maloprodaja_image/EKO-korenje-cebula-petersilj.gif

NOVE IDEJE
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Zakljucek

* Sirsa slovenska e Kljub temu, uvoz
javnost je vse bolj kmetijskih pridelkov

(I:SI\iesce?'al Ok | tudi v ¢asu, ko jih je
akovosti lokalno : 0
pri nas veliko, se

ridelane zelenjave
P J vedno raste

* Cena je Se vedno
ovira za Stevilne
potrosnike



INTERNET IN SVETOVNI SPLET



Spletne strani

* Kriteriji uporabnosti spletne strani:
— Dostopnost
— Navigacija
— Graficna podoba
— Vsebina
— Moznost interakcije

* Spletna trgovina

* Predstavitvene strani
e Posameznikov
e Skupin
e Zdruzenj



ekomeso.si EKO kmetija

Mlada ekoloska govedina.

Aktualni dogodki

Dan odprtih vrat 2018

By Bostjan Kosec | september 15th, 2018 | Aktualni dogodki | 0 Comments

Dan odprtih vrat na Ekolo3ki kmetiji Zadravec v nedeljo 30.9.2018

Na ekolo3ki kmetiji Zadravec v neokrnjeni naravi pridelujemo seneno ekolo3ko govedino.
Kje: Ekolo3ka kmetija Zadravec, MiklavZ pri OrmoZu 51, Miklavz pri OrmozZu

Kdaj: v nedeljo 30.9.2018 med 10.00 in 15.00

Za vas smo pripravili pester kulinari¢ni in zabavni program:

- klasicne goveje jedi (golaz in goveja juha)

Kmetija KOSEC

v

v

v

v

v

v

v

v

Kmetija ZADRAVEC Kontakt

Search n

Aktualni dogodki

Mlada ekoloSka govedina
Ekolosko kmetovanje
Kvaliteta in kontrola
Fotogalerija

Nakup mlade ekolo3ke govedine

> Narocilo

> Dostava

Ostala ponudba
Recepti

Povezave

Recent




® Nivamo | ekomeso.si/eko-kmetija/

ekomeso.si

Mlada loska govedina.

v

v
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EKO kmetija Kmetija KOSEC Kmetija ZADRAVEC Kontakt

Mlada ekoloska govedina Search n
Blagoslovljena z jutranjo Jeruzalemsko meglico.

> Aktualni dogodki

> Mlada ekoloska govedina

> Ekolo3ko kmetovanje

> Kvaliteta in kontrola

> Fotogalerija

Ekolodki kr nost reja krav dojilj in njihovih te za prirejo .. "

> Nakup mlade ekolo3ke govedine
mesa, Obe k i imata na razpolago kvalit , ki ob obilici maminega mleka oCne pase
garantirajo vrhunsko mlado govedino z naslednjimi lastnostmi: > Naro€ilo

Spletna stran uporablja piSkotke. Stopnjo zasebnosti lahko po Zelji spremenite. -




X . Domoy - Pri Baronu

@ https://www.pribaronu.si/#

s Slovenian -
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Trgovina Mojradun Blagajna W 0 Items

EKO KMETIIA v EKO TURIZEM & KULINARIKA Y KAKO DO NAS?

G3S BIO —c !
Baronovi reza /NI
= Barvn smadivn. Barve madein . -
e

Spletno mesto uporablja piskotke. Z obiskom in uporabo spletnega mesta soglasate s piskotki.




A Druzinska kmetija Biscak - Microsoft Internet Explorer
File Edit WYiew Favorites Tools Help

(D) Back ~ ) %l o .\J ) search
7 4 R

& http: o biscak.buje.net/jabolka bt

———
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Oglejte si cenik,

Od leta 1999 naprej, vsako leto ustrezamo ostrim kriterijem za standard SIPS -
Slovenska integrirana pridelava sadja - naravi prijazna pridelava.
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SEZONSKO BARONOVO KOSILO

dobrodoslica bio liker in bio zeliscni

sok

maslena koleraba z vrtnim
rogovilckom, ohrovtov Cips, mesni

izdelek in domaci kruh

goveja juha iz bio govedine Pohorje
beef z domacimi Baronovimi rezanci

sezonska bucna kremna juha

slastna Baronova rebrca ali pecenka

polnjena s slivo

ulNI OB(RIED SO2ITIA Z
NARAVO — NEDELO

Mediji o nas - NEDELO
Ucni ob(r)ed sozitja z naravo. Dobili
smo zelo lepo oceno 4, kar predstavlja

“za najbolj zahtevne, odli¢no!”

. 4

v

SVET NA POTI — KANAL A

Mediji o nas — v oddaji SVET na Kanalu

A

PRI BARONU - PLANICA buti¢na

zgodba

Vrata idilicne pohorske domacije, kjer
Zivijo tri generacije je druzina Uranjek
odprla pred 25 leti. Ze ves cas
pridelujejo sveze ekoloske surovine in
pridne domace roke pripravljajo

okusne dobrote. Da je bivanje res

pristno, se pri Baronu lahko spocijete

Spletno mesto uporablja piskotke. Z obiskom in uporabo spletnega mesta soglasate s piskotki.




OGLASEVANIJE



Oglasevanje — uporaba razlicnih

Tiskani, radijski f% te e%ﬂs' Oovgla5|

Brosure

Letaki

Oglasne deske

Znaki na prikazovalnikih
Prikazovalniki na prodajnih mestih
Simboli in logotipi

itd...
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PRIDELAVO ZELENJAVE
SLOVENWE

- Je sveZa zelenjava znanega porekla, ohranjeni so vsi
¢ vitamini in minerali, ki nam jih narava podarja

~ Je pridelana pod strokovnim nadzorom, zagotavlja
€ izvor in kakovost zelenjave

- Je gnojena na podlagi analize tal, ne vsebuje
t prekomernih ostankov nitratov

€ Ne vsebuje prekomernih ostankov sredstev
- za varstvo rastlin, je varno zZivilo

( Ne obremenjuje okolja

@ Z nakupom integrirano pridelane zelenjave skrbimo za
- svoje zdravje, okolje in nase potomce

Integriran nacin pridelave pomeni naravi in
¢ potrosniku prijazen nacin pridelave

A Zelenjava krepi zdravje in nas varuje pred
- nastankom raznih bolezni, zato uZivajmo
naravi prijazno pridelano zelenjavo, da
Zivlijenje bo dolgo, lepo in zdravol
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Osnovni cilji integrirane c:%_m<n zelenjave so
pridelati zdravo zelenjavo z visoko notranjo in
;n.:.w:_o kakovostjo, varovanje okolja in varna
uporaba surovin.

—————
Pridelovalci od leta 1998 dalje upoStevajo Ss:.xo a&i
tehnoloska ) za

Sloveniji, ki so p

evropskih drzavah in so bile izdelane v okvi projekta
enote Kmetijsko g ga zavoda Maribor

(CRP Zemija).

Pridel. ne obi juje okolja, prepoved

je kemiéno r. vanje tal, gnojenje se izvaja

na podlagi lize tal, ob upos ju praga

Skodljivosti je dovoljena le uporaba tistih
kemiénih sredstev, ki so naravi prijaznejsa,
manj strupena, prednostno se za varstvo rastlin
‘uporabljajo biolo3ki in mehanski ukrepi.

Obvezna je uporaba testiranih Skropilnic in
obvezno je vodenje evidence uporabe sredstev
za varstvo rastlin.

Glavna skrb v _=»ou_.=m=_ _u:ne_ns _u
posveéena obravnavanju kmetije kot celote in
uravnotezenemu kroZenju snovi.
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ZELENJAVE

Integrirano pridelano

neposredno na kmetijah, <£_:&o==.. v
za integrirano pridelavo zelenjave wqoc!__ao.

na slovenskih trznicah,
v trgovskih centrih.
KAKO PREPOZNAMO ZELENJAVO 1Z —

INTEGRIRANE PRIDELAVE?

Zelenjava iz integrirane pridelave Zdruzenja je
ozna¢ena z Rumeno modro pikapolonico z napisom
“Pridelano v slovenski zemlji”
" ter je opremljena s slede&im
two..:on_,.mx_..: materialom:
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PUBLICITETA



Publiciteta

Neplacani prispevki v medijih
Neplacana obvestila o novostih v medijih
Komentarji urednikov o izdelkih in storitvah

Omembe v povezavi z drugimi izdelki,
osebami, ponudniki, ... v medijih



OSTALI ELEMENTI



Ostali elementi

Vizitke
Avtomobili
Table
Ceniki

Itd ...



« Usmerjevalne table ob cesti

« Lastna spletna stran

* Prisotnost na spletnih straneh turisticnih
organizacij, obcine

« Vpisite se v kolesarske, pohodniske, turisticne
in druge poti

« Obstojece kupce obvestite o ponudbi z
letakom, e-posto, sms sporocili...

« Obesite plakate na oglasnih tablah obcine.

Vsaka nova ideja potrebuje dolocen ¢as za zagon.



Vizitke

ZELCENIHIT

EKOLOSKA PRIDELAVA
Peter Malensek
Maline 17
8333 Semic

Tel.: 07/30-67-022
Fax: 07/30-67-778
GSM: 040/620-556

. ——

E-mail.:

peter.malensek(@siol.net

jagode ucke
jabolka feferoni
melone  paprika
lubenice  paradiznik

maline,robide  zgodnjl krompir

Pridelujemo sadje in
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Kme ozdarska zbo ovenije

KMETIJSKO GOZDARSKI ZAVOD
MARIBOR

PROMOCIJA,
SAMOPROMOCIA



Table — oznacevalne, usmerjevalne, ...

DISAVNICE
V LONCKIH







Zahvalite se

Jih informirajte, obvescajte
Jin motivirajte

Jih obravnavajte individualno
Jih poslusajte

Jih nagradite za zvestobo



Jedi iz zelenjave (npr.
lukov kruh)

Kmecki turizem

PRODOTTI TIPIC
DELLA TOSCANA i -

Promocijska darila
Degustacije

Prodajanje dozivetij (npr.
obiranje oliv na
Primorskem)

b
Lastne buticne prodajalnei



